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e Exercer ses sens

» Exercer son intelligence

- en décryptant les indices de notre société
gue sont les objets médiatiques

»>développer des compétences de base:
voIr, entendre, penser, parler

»s'approprier des outils d'analyse
fransversaux et spécifiques



L’education aux medias ?

Des outils methodologiques
transversaux et spécifiques
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e Le schéema de la communication
« médiatique » > Sujet (émetteur - récepteur)

« L'analyse des 6 thematiques
(Len Masterman) > Objet médiatique



What the Fake 1?

« Un outil d’éducation aux médias PAR le média; O
partir du contenu, identifier, observer, connaitre les
usages des « nouveaux » medias.

« Un objet médiatique a analyser avec les outils de
I'éducation AUX médias; ouvrir « la boite noire » pour:

> observer les moftivations des interlocuteurs mis dans
une situation de communication (médiatique)

> identifier les facettes du fonctionnement systemique
d’'une production afin d’'en comprendre les
spécificités et les enjeux

>> Qui dit quoi a qui pourquoi et comment ? e ?
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Le pilote « The Boston killer »




une réalité

; des récepteurs = des émetteurs Y -

des émetteurs x

|

un message un message’
» Objectif Information « Objectif
«Stratégie Communication «Stratégie
*Publics Relation *Publics

|

récepteurs = émetteurs Z

Z



Pas d'accord ?
Marre qu’on t'impose
des codes dépassés ?

Alors rapplique dans |'émission web
balance ton avis

Bouscule les codes

& change la norme !

Impose-tes codes sur le net
www.rtbf be/whatthefake

L0

Participe aux fourmages
des webisodes
(chague mercredi aprém)

Tu veux
réaliser / écrire / proposer
un webisode en lien avec
les médias et les réseaux
sociaux, on arrange ¢a !

CONTACT & INFOS
. Valérie Magis K}
lls ne votent pas. Iis ne fravaillent pas. Pourtant, les ados instaurent les Directrice de Production - .
nouveaux codes de communication ; @ grande échele et en instantané. il
Il est temps de les eécouter !
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ACMIJ ou CAV ? E
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WTF comme situation de communication

» Une rédlité (gap TIC jeunes — adultes), perc;ue et
formulee par la scénariste Valérie Mdg|s qui
s'associe a des « specialistes » de I'EAM et a des

sponsors (eEmetteurs)

lIs ne votent pas. Ik ne travaillent pas. Pourtant, les aodos instourent les
nouveaux codes de communicabon ;| a grande echele et en instantane.

| 25t temps ae |e5 ecouter!

CONTACT & INFO3S

Valére Mags )
Directnce de Production

ACMI ou CAV
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WTF comme situation de communication

« Un message (stratégique) qui sollicite les jeunes
en tant que sujet (Emetteur)

Pas d'accord ?
Marre qu'on I'impose
des codes dépassés 7

Participe aux tournages

des webisodes
(chague mercredi aprem)

Tu veusx
realiser [ ecrnre [ proposer
un webisode en lien avec
les médias et les réseaux
socCiaux, on arange ¢a |



WTF comme situation de communication

« ... et qui lessollicite aussicomme objet mis en
scene, en leur donnant I'impression d’étre sujet

émetteur du message WTF, (envoyé a de
nouveaux recepteurs).

Alors rapplique dans |I'émission web
balance ton avis

Bouszcule les codes
& change la norme !

Impose-tes codes sur le net
www ribf be/whatthefake

TIER




une réalité
gap TIC jeunes — adultes

S B des récepteurs > des émetteurs
la scénariste Valérie Magis qui s'associe a des

« spécialistes » de I'EAM et a des sponsors

l un message

» Objectif - Information

- Donner la parole aux jeunes A propos des nouveaux codes
de communication

- EAM: réfléchir a un usage « responsable » des Tic

- Cibler un pubilic (cible)

e Strategies - Communication

- Mettre en place l'interactivité via le transmédia, a chaque

- niveau de la réalisation du processus (8/10)

- Grande créativité en terme de gestion du temps

e Publics - Relation

- Associer/utiliser le jeune (et tout ce qui le caractérise) a la

création en tant que sujet émetteur et en tant qu’objet misen .-

scene , ,
‘ de nouveaux recepteurs > emetteurs.

des jeunes , des adultes ... '




Ceci amene des questions ...

Comment et pourquol « connaitre » les jeunes ¢

Cette posture (bienvelllante) de WTF n'est-elle
pas artificielle ¢

Quelle place les jeunes ont-ils dans notre sociéte
pour que les adultes en arrivent a leur

« demander de jouer naturellement » leur role ¢
Accompagnement pedagogique émancipateur
ou prétexte éducatif ¢

Tentative de la part des médias de cibler un

public non intéressé (par ce que ce média
propose) ... ¢




MEDIAS/MULTIMEDIA. UNE EDUCATION A 6 FACETTES

Dans la sockété médiatique daujoud’hu, I'déve doit &re progressivement condutt & aborder un
média en en se posant 9x sortes de quesbons

LANGAGES
Quels procédés
d'expression ont été
utiksds 7
PRODUCTEURS TECHNOLOGIES
Qui produtt ce que Quels moyens techraques
nous voyons et ont été utlisés !
entendons 7
PUBLICS REPRESENTATIONS
Qui regont De quel sens et
le document ? de quelle représentation
ce document est il porteur !
CATEGORIES
Devant quel genre de document

NoUS trouvons-nous 7
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Production - Producteurs
Co0t : 145000 €

PRODUCTION

rebr @ QQ%JB‘/ € booksinspired

PARTENAIRES CREATIFS ET PEDAGOGIQUES
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Production - Producteurs - Technologies &,

UNE SEMAINE TYPE
Dimanche * Lancement de la thématique sur le site et les RS
* Jeu Fake-No Fake : chaque thématique est illustrée par 3 images / infos chocs. Les
internautes doivent deviner quelle info est vraie, quelle info est fausse.
> Ces 3 « illustrations » nous seront fournies par Aurore Van de Winkel,
spécialiste de la rumeur et des légendes urbaines sur le net.
Lundi & mardi * Stimulation des débats sur le net et les RS (FB, Twitter, Youtube)
* Invitation au tournage du webisode, en tant que figurants ou acteur
Mercredi PM * Tournage des webisodes avec Nixon et les internautes
> Kody Kim, humoriste, aidera a la mise en scéne du show, facon stand-up

Jeudi . e , I8

eudi Stimulation des débats sur le net et les RS S

Vendredi * Mise en ligne de la vidéo
* Stimulation des débats sur la thématique

Dimanche * Parmi les réactions des internautes, les partenaires pédagogiques du projet (CAV et
ACMJ) choisiront le meilleur « WTFake » de la semaine
> Cet internaute aura la possibilité de participer au documentaire TV.
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Catégories ‘“5;,’

Objet transmedia interactif (pédagogique 2)
»Autotélique (se suffit a lu-méme pour suscrrer
'intérét)

»Implication active et implication subie
»Feed-back +/- dynamiqgue

»|lmpact sur les comportements ¢

Outil d'éducation aux et par les medias
>L'implication dans la réalisation entraine la
reflexion

>Un accompagnement méthodologique
d’'éducation aux médias est nécessaire !
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Comment les jeunes sont-ils representes (signifiants) et
comment cela influence-t-il nos représentations
(signifies) des jeunes ¢

* Mythe: tous les jeunes sont connectés , les
vieux sont « out »; est-ce toujours vrai ¢

e Rite: pratiques spéecifiques (langage,
vétements, postures, accessoires
technologiques, rivalités filles - garcons)

*Tribu: la connectivité crée la relation,
I"humour, le savoir-faire fechnologique,
jeunes><adultes
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Représentations

La Culture numérique des ados est

Jludique
‘personnalisée
‘fulgurante
dynamique
réticulaire

o What ThefFake - RTBR: S -
\ | 1k Jaime v

Site web

Pascal Lardellier (2006)



What Th W'
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‘ Journal A propos Photos Mentions J'aime Youtube Channel

PERSONNES > ﬂ Message sur le mur Photo / Vidéo

3 246 mentions Jaime Ecrivez quelque chose sur cette Page...

Valerie Magis, Mathilde Gramme et 7 autres
personnes aiment ¢a. [;]

‘ What The Fake - RTBF
ey w 1 septembre @

CASTING - Tu as entre 14 et 18 ans, tu aimes te mettre en scéne et tu n'as
pas peur de dire ce que tu penses ? Envoie-nous un MP et notre équipe te
recontactera. Date limite d'inscription : mercredi 17 septembre.
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Invitez vos amis & aimer cette Page
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